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การสนับสนุน (Advocacy)?
อะไรคือ
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เราจะเปลี่ยนแปลงเรื่องนี้อยางไร?

จะทําอยางไรหากคุณตองขึ้นรถบัส 3 
ตอและเดินตอไปอีกไกลเพื่อไปราน
สะดวกซื้อที่ใกลที่สุด

มีคนที่เราจะไปขอความชวยเหลือ

ไดหรือไม?

เราอาจจะมีเพื่อนที่มีปญหาเหมือนกัน 
เราจะพยายามแกไขปญหา

ดวยกันอยางไร?
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การสนับสนุนคืออะไร? ความประสงคที่จะปกปอง/ตอสู
เพื่อสิ่งที่เราเชื่อมั่น และ
สรางการเปลี่ยนแปลง
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The Looker
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Young Happy

การสนับสนุนและการสรางการเปลี่ยนแปลงหัวขอที่ 1



8WE THINK DIGITAL: DIGITAL EMPOWERMENT
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Saturday School
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คนหาและระบุมิติตาง ๆ 
ในชุมชนที่คุณอยากเปลี่ยน?

สรางโปสเตอรที่จะแสดง
ใหเห็นถึงปญหาและ/หรือ
แนวทางการแกไข

อะไรคือประเด็นปญหาในชุมชน
ที่มีความสําคัญตอเรา?

กิจกรรม

Task 2

Task 1

การสนับสนุนและการสรางการเปลี่ยนแปลงหัวขอที่ 1



Source: This content is hosted by Meta and currently includes learning drawn from youth and media at the Berkman Klein Center for Internet & Society at Harvard University 
under a Creative Commons Attribution-ShareAlike 4.0 International license. You can make use of them, including copying and preparing derivative works, whether 
commercial or non-commercial, so long as you attribute Youth and Media as the original source and follow the other terms of the license, sharing any further works under the 
same terms.

สรางเครือขายผูสนับสนุน
หัวขอที่ 2
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มันไมใชสิ่งที่คุณรู 
แตคือใครที่คุณรูจัก
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คุณใหความสําคัญใน
เรื่องอะไร?

อะไรคือขอความหลักของการรณรงค?

แพลตฟอรม (พื้นที่) ใดที่จะทําใหเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด

ใครคือกลุมเปาหมายหลัก
การรณรงคเขาถึงกลุมเปาหมายหลักหรือไม

กิจกรรม
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การสรางจิตสํานึกและ
ความตระหนักรูผานสื่อ

หัวขอที่ 3
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การใชสื่อเพื่อ
การเปลี่ยนแปลง

ใช YouTube นําเสนอ
รายการเพื่อความบันเทิง

WorkpointOfficial

บัญชี Twitter ที่มีผูติดตาม
มากที่สุดในโลก  
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@BarackObama
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เมื่อมีสวนรวมในการสนับสนุนประเด็นตาง ๆ 
สื่อสามารถเปนเครื่องมือที่ทรงพลัง

เพื่อใหบรรลุเปาหมาย
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นําเสนอสื่อที่สรางแรงบันดาลใจ
และสามารถเผยแพรเนื้อหาของคุณ
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สรางสื่อของคุณเพื่อสรางความ
ตระหนักรูในประเด็นที่คุณสนใจ

เนื้อหา

รูปภาพ

วิดีโอ

กิจกรรม
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แฮชแท็ก (#)
หัวขอที่ 4
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แฮชแท็กที่ผูสนับสนุนใช

แฮชแท็ก (#)หัวขอที่ 4
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##IceBucketChallenge ##BlackLivesMatter#อรอยบอกตอ
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คนหาแฮชแท็กที่ใช
ประชาสัมพันธ
ประเด็นปญหา

#COVID19

ทบทวนบทสนทนาเกี่ยวกับแฮชแท็กและอภิปรายสรุป

กิจกรรม
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แฮชแท็ก (#)หัวขอที่ 4

กิจกรรม

เนื้อหารูปแบบใดที่ใชแฮชแท็ก (#) ?

มีบทสนทนาคลายกันในแฮชแท็กที่่แตกตางกันหรือ
ไม? เพราะเหตุใดจึงเปนเชนนั้นหรือเพราะเหตุใดจึง
ไมเปนเชนนั้น?

แฮชแท็กบางอันดูจะมีประสิทธิภาพมากกวาอันอื่น 
(เชน มีการโพสตซํ้ามากกวา) เชนแฮช
แท็กใด? เพราะเหตุใด?
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วางกลยุทธเพื่อเผยแพรแฮชแท็ก

ออกแบบรูปภาพ อินโฟกราฟฟค
มีม (meme) แผนภูมิ หรือ กราฟ

สรางแฮชแท็กสรางแฮชแท็กของคุณ!

เลือกประเด็นที่สําคัญและสรางแฮชแท็ก

แฮชแท็ก (#)หัวขอที่ 4

กิจกรรม
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ลงมือทํา!
หัวขอที่ 5
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สภาเด็กและเยาวชนแหงประเทศไทย

ถึงเวลาลงมือทํา!หัวขอที่ 5
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Young Pride Club
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ยัง Moves

ถึงเวลาลงมือทํา!หัวขอที่ 5
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ออกแบบการณรงคสนับสนุนในชุมชน

ถึงเวลาลงมือทํา!หัวขอที่ 5
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ออกแบบการรณรงค
สนับสนุนในชุมชน

อะไรคือประเด็นปญหา คุณจะสะทอน
ประเด็นนั้นอยางไร

ปญหานี้มีผลตอชุมชนใด
จะใชสื่อใดในการสราง
ความตระหนักและ
จะใชอยางไร

มีศิลปนในวัฒนธรรม
ปอปคนใดที่คุณตองการ

ใชในการรณรงคหรือไม เพราะ
เหตุใด

คุณจะใชแฮชแท็กอะไร

เครือขายใดที่จะ
สนับสนุนคุณ ระยะเวลาในการรณรงค

ถึงเวลาลงมือทํา!หัวขอที่ 5

กิจกรรม
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แลกเปลี่ยนเรียนรู
การรณรงคสนับสนุนของฉัน
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compassionate society. The GGSC is unique in its commitment to both science and practice: Not only do we sponsor groundbreaking scientific research into social and 
emotional wellbeing, we help people apply this research to their personal and professional lives. Learn more: https://greatergood.berkeley.edu/

คนหาคุณคาของตัว
คุณเอง

หัวขอที่ 6
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อะไรคือคุณคาในตัวเรา
คุณคาในตัวคุณคือแกนสําคัญ
ของเปาหมายชีวิต สิ่งที่คุณ
เชื่อมั่นและใหคุณคาจะทําให
เปาหมายชีวิตชัดเจนขึ้น

คนหาคุณคาของตัวคุณเองหัวขอที่ 6
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คนหาคุณคาในตัวเรา

เพราะเหตุใดคานิยมนั้นจึงสําคัญกับเรา
คนอื่นจะพูดถึงเราวาอยางไร

คานิยมนั้นมีอิทธิพลตอชีวิตเราอยางไร

คานิยมนั้นเกี่ยวของกับเปาหมายระยะยาว
ของเราอยางไร 

มันมีอิทธิพลตอสิ่งที่เราคาดหวังไว
หรือไม หากใช มีอิทธิพลอยางไร หากไมใช เพราะเหตุใด

กิจกรรม
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สะทอนความคิด สะทอนวาแบบฝกหัดนี้ไดยืนยัน
เปาหมายของเราหรือไม หรือถาไม
แนใจ แบบฝกหัดนี้ไดใหแนวทางไวหรื
อไม แมวาเปาหมายอาจจะเปนอะไร

กิจกรรม
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